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1 Jak ¢ist background

Tento background slouzi k obezndmeni delegitt
adelegatek modelu EU na Prazském studentském sum-
mitu s problematikou regulace politické reklamy. Text

mad informativni charakter a poskytuje zakladni orientaci

2 Uvod

Politickd reklama je jednim z hlavnich zptisobd, ja-
kym politici ziskdvaji diivéru a hlasy voli¢i. Regulace po-
litické reklamy je nezbytna pro ochranu prava voli¢i na
svobodné a informované rozhodnuti, coz je jednim ze za-
kladnich pilitd demokracie a predpokladem férovych vo-
leb.* V soucasnosti se vSak médii $ifi mnohdy zavadéjici
¢i nékdy naprosto 1zivé politické reklamy, a proto se
v poslednich letech zvysuji pozadavky na jeji trans-
parentnost. AvSak ani ta samotnd neochrdni volice pfed
cilenymi politickymi reklamami.>

Evropska unie mtize regulaci politické reklamy vy-
znamneé prispét k ochrané demokratické integrity, pod-
pore rovnosti a spravedlnosti, ochrané vetejného dis-
kurzu a prdv spotfebiteld. Tim, Ze zajisti vétsi trans-

parentnost, miize pomoci v boji proti dezinformacim

3 Co je to politicka reklama

Politicka reklama existuje za ucelem prezentace
programt, myslenek nebo idedldi politickych subjektl
moznym voli¢im. Patfi k volebni kampani a politické
komunikaci s obcany.# Politickd reklama nicméné nemd
Zadnou jasnou vSeobecné uznavanou definici. Staty ji de-
finuji rGizné, pokud viibec.> Prikladem definice je napt.:
JPolitickd reklama je ptiprava, umistovani, propagace,
zverejnovani, doruc¢ovani nebo Siteni sdéleni (...) politic-

kého aktéra nebo jeho jménem, a to jakymikoliv

4 Vyvoj politické reklamy

Vyvoj politické reklamy Sel vzdy ruku v ruce s vy-
vojem technologii. Od letakd a reklam v novindch presel
pres televizni spoty po tweety na socidlnich sitich. Pre-
chod na online platformy umoZnil politikiim oslovovat
voliCe s vetsi presnosti a efektivitou® Platformy jako
Facebook a Twitter daly politikéim a jejich ptiznivetim

moznost reagovat na aktudlni uddlosti v redlném case
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v problematice. Pro hlubsi pochopeni je vhodné doplnit
znalosti dal$imi zdroji a analyzou problematiky z po-

hledu zastupovaného statu.

a klamnym praktikdm a pfispé€t k vytvoreni lépe infor-

movaného vefejného prostoru.?

Pojem politické reklamy ne-
musi nutné zahrnovat jen
propagaci politickgch stran
(hnuti, koalic, nezavisljch
kandidatu), ale i lobbisty,
nevladni organizace, od-
bory apod.

prostredky, (...) nebo které mutze ovlivnit vysledek voleb
nebo referenda, chovani pti hlasovdni nebo legislativni
nebo regulaéni proces na unijni, vnitrostdtni, regiondlni
nebo mistni drovni.”® Pojem politické reklamy nemusi
nutné zahrnovat jen propagaci politickych stran (hnuti,
koalic, nezavislych kandid4tt), ale i lobbisty, nevladni or-

ganizace, odbory apod.”

a cilit na konkrétni publikum pomoci pokrocilych algo-

ritmu.9

Osobni udaje hraji v dnesni dobé velkou roli. Na-

rlista mnozstvi vyuzivanych udaji, dostupnost a rych-
lost profilovani a cileni a potencidlni sila ovlivnit vo-
lice.** S rostoucim mnozstvim dat a zptisoby jejich vyu-

zivan{ rostou i rizika pro jejich zneuziti. Spolecnost
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Tactical Tech identifikovala vice nez 300 organizaci po
celém svété, které spolupracuji s politickymi stranami na
kampanich zalozenych na datech.**

Digitalni profilovani je proces shro-
mazdovani a analjzy informaci o jed-
notlivci. Digitalni profil mdze obsahovat
informace o osobnich vlastnostech, cho-
vani a interakcich.”

Cilend reklama je zplsob zobrazo-
vani reklam urcité skupiné lidi na zakladé
jejich demografickgch aGdaji, chovani,
z&jmU nebo jingch kritérii."®

4-1 Vvydaje na politické reklamy

Castky vynaloZené na politickou reklamu se kaz-
dymi volbami zvétsuji. V roce 2021 byly celosvétoveé vy-
daje na digitdlni politickou reklamu 522,5 miliardy dolarti
(cca 470,3 miliard eur). Do roku 2026 se predpoklada, ze
vydaje dosdhnou 836 miliard dolarti (cca 752.5 miliard
eur). Nejvétsim reklamnim kandlem v Evropském hos-
podarském prostoru je online reklama, kterd generuje
vice ptijmt nez vSechny ostatni reklamni kanaly dohro-

mady.*4

Germany €5 350 000
Hungary €2 960 000
Netherlands €2 430 000

N\
Romania €1 930 000 \
Sweden €1 530 000 \
Austria €1 220 000 x
\

Italy €1 090 000
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b
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N

Finland 674 000 —— N{ L Croatia €398 000
\ | France €321 000
RN ) -
\\\ \ \\\,\\ \\ Slovakia €275 000
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\
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X

\ 7/ — Cyprus €234 000

, " Estonia €154 000
\\ \ \:\\\\—— Latvia €140 000
\ \ \ ' Slovenia €109 000
\\\ — Portugal €41 300
Q\; Ireland €35 500

Luxembourg €19 800

* No data was available for funds spent on advertising in Denmark

Obrdzek 1: Vydaje za politickou reklamu na platformé Google
v Evropé od biezna 2019 do ledna 2022
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4.2 Vybrané skandaly, kauzy a p¥i-
klady zneuziti politické reklamy

V neddvné historii se vyskytlo nescetné skandali
a kauz s neoznacenou politickou reklamou, Sifenim dez-
informaci ¢i unikem dat. Nékteré byly natolik zpopulari-
zované, ze donutily vlady a spolecnosti zptisnit regulaci
politické reklamy.’s

4-2.1. Cambridge Analytica

V roce 2010 Facebook pfedstavil Graph API, cozZ je
nastroj, ktery umoznil aplikacim pfistup k uzivatelskym
datim.® Akademik Aleksandr Kogan jej pouzil k vy-
zkumu a data predal Cambridge Analytica, kterd tvrdila,
Ze na zadkladé dat z Facebooku dokaze pro své klienty
provadét precizni mikrocileni politickych reklam s vyso-
kou pravdépodobnosti ovlivnéni zacileného obcana.
Facebook v roce 2014 omezil a v roce 2015 zcela uzavftel
pristup ke Graph APIL The Guardian a The New York Ti-
mes zjistili v roce 2018, Ze firma vyuZila 50 milioni face-
bookovych profilt. Dopady a reakce vldd, médii, obc¢an-
ské spolec¢nosti a dalsich po celém svété byly okamzité.
Nésledky skanddlu zahrnovaly pfehodnoceni etiky
ochrany osobnich udaj, rostouci dopad socidlnich médii
na politické volby a zahdjeni konverzace o pouzivani mi-

krocileni pro Sifeni politické reklamy.”
(neboli

ting”) je marketingové strategie, kterd

JMikrocilent® ~microtarge-
vyuziva spotrebitelskd data a demogra-
fické Gdaje k identifikaci zajmG a prefe-
renci jednotlived nebo malgch skupin
k zasilani cilengch reklam, které je nej-
vice oslovi. Osobni data jsou mnohdy
shromazd’'ovana na zdkladé nejasngch
uzZivatelskgch podminek nebo dohod,
ktergm prdmérng spotfebitel nerozumi,
ajsou Casto proddvana mezi spolec-
nostmi, aby se vytvorila Gplnéjsi datova
sada o jednotlivci.®
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Fidesz (HU)
ND (GR)
AfD (D)

PSD (RO)
PNL (RO)
Vox (ES)
USR (RO)
Volt (DE)
PiS (PL)

Renew (EV)
EPP (EV)
FPO (AT)
CDU (DE)

Groen (BE)
Vooruit (BE)
Fratelli (IT)

N-VA (BE)

JxCat (ES)
Momentum (HU)
SD (SE)

Obrdzek 2: Dvacet ndrodnich stran a stran EU s nejvétsimi vydaji za politické reklamy na Google mezi 30. dubnem a 29.

kvétnem 2024 v eurech.

5 Transparentnost a cileni politické re-

klamy v evropské legislative

5.1 Predchozi legislativa

Na ndrodni tirovni maji ¢lenskeé staty EU vlastni re-
gulace politické reklamy, at uz ohledné transparentnosti
¢i cileni politické reklamy, tak i ohledné obsahu atd.
Avsak na urovni EU Zddné nafizeni zabyvajici se speci-
ficky politickou reklamou neexistovalo az do nafizeni
o transparentnosti a cileni politické reklamy.” To nava-
zuje na obecnéjsi dokumenty, zejména natizeni o digital-
nich sluzbach (DSA), obecné natizeni o ochrané osob-
nich udaji (EU) 2016/679 (GDPR) a nafizeni EU
o ochrané osobnich udajii (EU) 2018 /1725, kterymi byla
politickd reklama dfive upravovédna vyhradné a dnes jiz
jen dodatecné.>®

5.1.1. GDPR a jina legislativa o ochrané
osobnich udaju

Legislativa, jako je napf. Smérnice o ochrané osob-
nich udaja z roku 2016 (GDPR), urcuje, jak se musi firmy
a organizace starat o osobni uidaje ob¢anti (napf. jméno,
adresa, email). Také urcuje, jaka prava maji obcané, co
mohou délat, kdyz se jejich udaje nezpracovavaji
spravngé, a tresty za poruseni téchto pravidel.

5.1.2. Natizeni o digitalnich sluzbach

Dalsi natizeni, které ¢aste¢né ovliviiuje politickou

reklamu i presto, Ze se k ni specificky nevztahuje, je akt

o digitdlnich sluzbdach (Digital Services Act, DSA). Regu-
luje online zprosttedkovatele a platformy, jako jsou soci-
alni sité, platformy pro sdileni obsahu, obchody s aplika-
cemi a online platformy pro cestovani a ubytovani. Dava
si za cil ptedchdzet nezdkonnym a Skodlivym aktivitdm
na internetu, siteni dezinformaci, chrani uZivatele, pod-
poruje inovace a zajiStuje spravedlivou konkurenci v on-
line prosttedi.*
5.1.3. Online politicka reklama

Tradiéni predpisy tykajici se kampani se v online
prosttedi zdaji netucinné, jelikoz kampané vyuzivaji ino-
vativni techniky k efektivnimu cileni na potencidlni vo-
lice, napt. ptizplisobeni politické reklamy na zdkladé pre-
ferenci, demografickych atributi a osobnostnich ryst
voli¢t. Mezi hlavni odlisnosti v legislativé clenskych
stath patfi odliSné definice politickych reklam, poZa-
davky na oznaceni politickych reklam, rozsah informaci,
které je nutné u kazdé reklamy uvadét (napf. sponzor,
cena) i techniky cileni.?

Pouze 17 ¢lenskych statd ma predpisy vztahujici se
na online prostfedi, z cehoz pouze 3 clenské staty maji
pravidla specifickd pro online politickou reklamu, za-
timco zbyvajicich 14 stdth aplikuje pravidla pro offline

reklamu i v online prostfedi.>+
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Pouze 17 élensk{ch statd méa predpisy vztahujici se na online
prostredi, z ¢ehoz pouze 3 ¢lenské staty maiji pravidla speci-
ficka pro online politickou reklamu, zatimco zbgvajicich 14
statu aplikuje pravidla pro offline reklamu i v online prostredi.

5.2 Navrh nafizeni

Podle ndvrhu natizeni o transparentnosti a cileni
politické reklamy novd pravidla reguluji politickou re-
klamu, zejména reklamu online.?> Cilem je zajisténi prava
na soukromi, ochrana svobody ptesvédcéeni a svobody
projevu, a aby obc¢an mohl ¢init vlastni informovand roz-
hodnuti?® Ziroven natizeni zahrnuje zdkaz sponzoro-
vani reklam ze zemi mimo EU v obdobi t¥i mésicti pred
volbami nebo referendem. Cilem tohoto zdkazu je zabra-
nit riziku ciztho vmésovani do demokratickych procesti
EU#

Natizeni naopak nemd vliv na obsah politickych re-
klam, pravidla pro vedeni a financovdni politickych kam-
pani, vyjadfovani osobnich nédzord, politickych postojt,
Siteni nesponzorovaného Zurnalistického obsahu ani ko-
munikaci o organizaci a ucasti ve volbach (napf. ozna-
meni kandidat®) ze strany oficidlnich ndrodnich nebo
unijnich zdrojt.?

V rdmci nového natizeni vznikne centralni ulozisté
spravované Evropskou komisi, kde budou shromdzdény
kopie viech online politickych reklam. Ulozisté bude ve-
tejné pristupné a umozni uZivatelim snadno vyhleddvat
informace o konkrétnich reklamach. Udaje o politickych
reklamdch budou v ulozisti uchovavany po dobu sedmi

let.2®

5.2.1. Transparentnost

Jednim z hlavnich cili ndvrhu je sjednotit pravidla
transparentnosti pro politickou reklamu mezi ¢leny EU.
Clenské stity by tedy nemély uzakonit odlisné vnitro-
statni pozadavky pro transparentnost politické reklamy,
aby nedoslo k riiznym urovnim transparentnosti v ramci
EU

Vydavatelé politickych reklam musi jasné uvést, ze
se jedna o placenou politickou reklamu, specifikovat je-
jtho zadavatele, poskytnout podrobnosti o cilech re-
klamy, jejim financovéni, dobé trvéni a souvisejicich vol-

bach nebo referendech. Tyto informace by mély byt

jasné viditelné, snadno dostupné a srozumitelné pro ve-
fejnost3*

Platformdm poskytujicim sviij prostor pro politické
reklamy uklddd natizeni povinnost zajisténi mecha-
nismu, ktery umozni jednotlivetim nahlasit mozné poru-
Seni novych pravidel3* Ddle budou muset velké spolec-
nosti uchovdvat zdznamy politickych reklam po dobu
alespon péti let. A ve svych financnich vykazech budou
uvadét hodnotu ziskanych vyhod za tyto sluzby. Stitni
organy pak budou tyto informace vyuzivat k dohledu

nad dodrzovanim novych pravidel.3

5.2.2. Cileni politické reklamy

Cilend politickd reklama, zejména pti vyuziti mi-
krocileni, mtZe ohrozit spravedlivé a transparentni
volby tim, Ze manipuluje s vefejnym minénim a omezuje
ptistup k objektivnim informacim. Dezinformace Sifené
prostfednictvim cilené reklamy mohou vést k polarizaci
spolec¢nosti, podkopat diivéru v instituce a ohrozit fun-
govani demokracie.34 Proto je druhym velkym cilem nd-
vrhu harmonizace pravidel pro cileni politické reklamy
a omezeni negativnich dopadt politického mikrocileni.s
V zdjmu ochrany voli¢h pfed manipulaci bude pro online
politickou reklamu zaloZenou na osobnich udajich vyza-
dovan vyslovny a samostatny souhlas. Zvlastni kategorie
osobnich udaji (napt. etnicky ptivod, ndbozZenstvi, sexu-
alni orientace) nebo udaje nezletilych nelze pro ucely ci-
leni politické reklamy pouzit viibec.3

S cilem posilit prdva jednotlivch na ochranu osob-
nich udaji by méli vydavatelé politickych reklam po-
skytnout jasné informace o tom, jakd prdva maji lidé
v souvislosti s ochranou jejich osobnich udajt, a nabid-
nout zptsoby, jak vznést namitku proti konkrétni re-
klamé nebo zcela zablokovat cilené politické reklamy.3”
Zaroven kazdy, kdo pouziva cilenou reklamu v politice,
musi poskytnout informace, jak a proc ji vyuzivd a jaké

udaje o lidech sbira.®
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5.2.3. Kritika

I kdyZ ptindsi vyznamné inovace, neni nové nari-
zeni bez nedostatk(1.3? V natizeni je pouze velice vdgni
definice politické reklamy, kterd je kritizovdna pro svoji
Sirokost a nespecifi¢nost.+° Navic nové natizeni sice pti-
ndasi urcitd omezeni pro mikrocileni, ale uplné odstranéni
tohoto problému se nepodatilo.#* Kromé toho, natizeni
vynechdva z povinnosti ohledné transparentnosti mensi
platformy, kde se ale podle odhadti uvetejnuje az 10 %
online politické reklamy. To by mohlo nabadat k zneuziti
a Siteni dezinformaci prdvé na téchto platformdch.+

Velkym problémem je i sprdvnd identifikace
aoznacovani politické reklamy. Mnoho politickych re-
klam neni na platformdch sprdvné oznaceno (napt. Face-
book ma ve svych regulacich, ze oznacuje politické re-
klamy, ale v roce 2021 bylo zjisténo, Ze v mnoha statech
EU vynechal aZ jednu ze ¢tyt reklam, které byly sponzo-
rovany politickymi aktéry)# coz ztéZuje prosazovani
pravidel a umoznuje Siteni dezinformaci. Pokud nejsou
netransparentni reklamy rychle odstranény, mohou
ovlivnit velké mnozstvi lidi. Problémem je také, Ze velky
pocet reklam je oznacen za politické, i kdyz ve skutec-
nosti nejsou.44

Nedostatecné je také, Ze zakaz pouzivani osobnich
udajt v politické reklamé je omezen na ptipady, kdy jsou
shromazdovény ptimo. ZkuSenosti z neddvnych madar-
skych voleb ukazuji, Ze odvozené a odpozorované udaje
predstavuji vyznamné riziko, které umoziuje cilené
ovliviiovdni voli¢h.4>

Dal$im nedostatkem je nejasny standard pro vy-
slovny souhlas uZivatel(,#¢ coz umoziuje zprostfedko-
vatelim ziskat zmanipulovany souhlas od neinformova-
nych uzivateld.#? Oblast politické reklamy se neustdle
vyviji a skute¢ny dopad nového natizeni budeme moct

posoudit az s odstupem casu.® AvSak uspésnd imple

Nové nafizeni sice pFi-
nasi urcéitd omezeni pro
mikrocileni, ale uaplné
odstranéni tohoto pro-

blému se nepodafilo.

Politicka reklama

mentace novych pravidel bude zdviset na mnoha fakto-
rech, zejména na ochoté online platforem spolupracovat
ana schopnosti regula¢nich orgdnii efektivné prosazovat
nova pravidla. Zkusenosti z minulosti ukazuji, Ze plat-
formy mohou byt neochotné plnit své zdkonné povin-
nosti, coz mize vést k nerovhomérnému prosazovani
azpozdéni. Dlouhé a slozité procesy vymahdni prava
mohou navic umoznit platformdm obchdzet pravidla

a zdrzovat jejich plnou implementaci.+

5.3 Aspekty prisnéjsi regulace

Neomezend a neregulovand placena reklama po-
skytuje lépe financovanym kandiddtim a strandm vy-
hodu a miiZze vést k zavislosti na ziskavani financ¢nich
prostredkti na kampan.> Avsak kritici varuji, Ze naprosty
zdkaz politické reklamy na socidlnich sitich také zvyhod-
fuje lépe financované kandidaty, ktefi maji penize na re-
klamu v radiu nebo televizi5* Navic zdkazy a omezovani
politickych reklam na socidlnich sitich zvySuji pocet dez-
informaci.>*

Problematicka by byla i moznost, kdyby byla zave-
dena tteti strana, ktera by kontrolovala regulace. Musela
by byt dostatecné financovadna, nezdvisld na politickém
vlivu a schopna rychle reagovat. Zdroven by jeji rozhod-
nuti musela byt fddné odtivodnénd a podlozena dikazy,
ale soucasné by musela vcas a spolehlivé informovat ve-
fejnost.3

5.3.1. Svoboda projevu

Prestoze natizeni nezasahuje do obsahu politické
reklamy,> kvili Siroké definici toho, co je povazovano za
politickou reklamu, umoznuje de facto regulaci obsahu,
ktery by jinak mohl byt chdpdn jako chranény svobodou

projevu.>>
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6 Shrnuti

Politicka reklama predstavuje klicovy ndstroj pro
ziskdvdni voli¢ské podpory. S rostoucim vyuzivanim di-
gitdlnich technologii a vyraznym ndrlistem financnich
prostfedkii investovanych do politické reklamy se otdzka
regulace stava stdle naléhavéjsi. Evropska unie se proto
rozhodla navrhnout novy regula¢ni rdmec, ktery by mél
zajistit transparentnost a spravedlnost politické reklamy.
Navrh se zaméfuje na ochranu osobnich udaji, prevenci
zahrani¢niho vmésovani a omezeni Siteni dezinformaci,
které ohrozuji informovanost ob¢anti a mohou ovlivnit
jejich volebni rozhodnuti. Je vSak tfeba peclivé zvazit, ja-

kym zpiisobem lze téchto cilti dosdhnout bez zbytecného

Politicka reklama

omezovani politické soutéZe a osobnich svobod. Je ne-
zbytné nalézt optimdlni rovnovahu pti regulaci. Musi byt
dostatecné ptisnd, aby zabrdnila podkopdvani demokra-
cie a zneuzivani osobnich udaji volici. Zaroven vsak
musi zohlednit ekonomické aspekty fungovdni online
platforem a nesmi byt natolik nakladnd a administrativné
ndrocnd, aby odradila online platformy od poskytovani

prostoru pro politickou reklamu.
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Otazky pro jednani

e M4 VA4S stdt ustanovenou definici politické reklamy?

e  Jaké castky jsou vynakldddny na politickou reklamu a online politickou reklamu ve Vasem staté?

e Jakym zpiisobem se stavi Vas stdt k predchozi legislativé ovliviiujici politickou reklamu (napt. DSA,
GDPR,...)?

e Jakym zptisobem reguluje Vas stat na online politickou reklamu?

e Bylanékdy ve Vasem stdté€ zneuZita data obcanti pro ucel cilené politické reklamy?

e  Jakou reakci vyvolal ve Vasem staté ndvrh natizeni o transparentnosti a cileni politické reklamy z fad poli-
tik{i a odborniki?

o Jak zajistit transparentnost politické reklamy bez ohrozeni svobody projevu?

¢ Jak minimalizovat administrativni zatéZ pro politické subjekty a platformy poskytujici prostor pro politic-
kou reklamu?

e Jakym zptsobem by se mélo omezit Sifeni dezinformacnich politickych reklam na socidlnich sitich?

Doporucené zdroje

1. Studie zabyvajici se obecné politickou reklamou: https://dli.cuni.cz/pluginfile.php/1147749/mod _re-
source/content/1/Newmanzo20_ReferenceWorkEntry_PoliticalMarketing.pdf

2. Rizné definice politické reklamy: https://www.lawinsider.com/dictionary/political-advertising

3. Videorozhovor o mikrocileni s Cambridge Analytica Whistleblower Brittany Kaiser:
https://www.youtube.com/watch?v=a1ttPirOG6k

4. NARIZENT EVROPSKEHO PARLAMENTU A RADY (EU) 2024,/900 o transparentnosti a cileni politické re-
klamy: https://eur-lex.europa.eu/legal-con-
tent/CS/TXT/HTML/?uri=0J:L_202400900&qid=1717619810892

5. Briefing Evropského parlamentu ohledné Natizeni o transparentnosti a cileni politické reklamy:
https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE /2022 /733592 /EPRS_BRI(2022)733592_EN.pdf

6. Video o proSlém natizeni: https://www.youtube.com/watch?v=nX8 AUH{O6yl

7. Clének o proslém natizeni a jeho moznych dopadech do budoucnosti: https://www.delorscentre.eu/en/pu-
blications/detail /publication/political-advertising-in-the-2024-european-elections

8. Clanek kritizujici proslé natizent: https://cdt.org/insights /new-eu-rules-on-political-advertising-set-to-
have-limited-impact-on-advertising-ecosystem/

9. Clének o zneuzivani osobnich dat: https://privacyinternational.org/long-read /2850 /data-exploitation-and-
democratic-societies

10. Clanek o dopadu zakazu politické reklamy na online sitich: https://today.duke.edu/2021/08/digital-ban-
political-ads-only-small-guys-got-hurt

11.Studie o industrializovanych dezinformaci na socidlnich sitich: https://demtech.oii.ox.ac.uk/wp-con-

tent/uploads/sites/12/2021/02/CyberTroop-Report2o-Draftg.pdf
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Prazsky studentsky summit

Prazsky studentsky summit je unikdtni vzdéldvaci projekt existujici od roku 1995. KaZdorocné
vzdéldva pres 300 studentt stiednich i vysokych skol o soucasnych globdlnich tématech, a to
predevsim prostfednictvim simulace jednani ¢tyt klicovych mezindrodnich organizaci — OSN,
NATO, EU a Gz2o.

Asociace pro mezinarodni otazky

AMO je nevlddni neziskova organizace zaloZend v roce 1997 za ucelem vyzkumu a vzdéldvani
v oblasti mezindrodnich vztahd. Tento pfedni ¢esky zahranicné politicky think-tank neni spjat
s zadnou politickou stranou ani ideologii. Svou ¢innosti podporuje aktivni pfistup k zahrani¢ni
politice, poskytuje nestrannou analyzu mezindrodniho déni a otevird prostor k fundované dis-
kusi.
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